Eva Deslderio

-Dettagli, Piccoli divertimentl. Ispirazio-
ni multicutturall. Giochi di fantasie e di
color. La sorpresa di un ricamo che
chiude una storia tessile preziosa,
quella di un nastrino divelluto o di pas-
co ed impetibile. Tutto in una cravat-
1a.
Diversa pei finalmente libea da
ogni obbligo formale. Ma sempre ele-
gante e raffinata, E per guesto glova-
E‘;IE per giovani di ogni eta. Un'idea
a, come quelia doppia purita
in tessuto severo di lana e in chiffon
fiorito, che pud diventare vincente con
un po’ di fortuna e tanto lavoro appas-
sionato. Come quello di Bruno Rexzo-
nico e Andrea Menicatti, due venticin-
quenniche sono amici ma anche idea-
ie st dei toro noch coe'mmi ot
nomi e « pro-
getto stilistico e produttivo per cravat-
te pezzi unici, totalmente Made in Ita-
ly e sommamente Made in Como, la

it reina il ¢ aoa ¥ e
rende pﬁclesm spiritoso ogni
paliocs o7 RS racconta
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Andrea Menicatti — una srl che abbia-
mo fondato a latere del nostro lavoro
quotidiano che & quello di consulent!
strategici nel mondo del lusse. E pro-
prio I'ingresso nel mande del lavoro,
dopo gli studi, clha spinto acercare la
nuova vita della cravatta. Non le vole-
vamo piu classiche e banall, col ca-
gnolini & i cavalll — continua Andrea - i
disegnini sono un po’ andatil Nei ne-
g0zi spesso si trovano solo cravatte
lussuose o basiche, Ecca.noi voglia
ma offrire a tanti glovani uomint come
nol nuove opportunits d'eleganzas.
Andrea, ponsa cho ¢l sla davvero
mo spario cosi nol mondo super
classico dalla cravatieria?
«Sl, noi ¢l crediamo. Lo spazio nuovo,
anche nel business, parte dal piacere
personale di Indossare una cravatta
non piil solo per abitudine o consuety-
dine. Insomma non ci deve essere
nessuna imposizions, ¢l place pensa-
re ad un gesto di personalita, ad uno
spazio di gusto privatissimo, ad un
mix di tessuti inusuali e rar, a qual-
che particolare che ti distingue. E pol

ni, sfogglaria sotto il blazer sapendo
che nasconde una fodera anche diver-
lentes.
Quando aveto cominciato?
sUn anno fa-,
Cosa vi unisce?
«Il gusto per le cose belle che ab-
biamo respirato In casa. E pol
Bruno ha un'azienda di famiglia '
a Como & conosce bene quella
grande tradiziones,
-Dove nascono le idee?
«Un po’ dappertutto, ma_si
concretizzano sempre a Co-
mo, guardando il lagos.
Come vendete lo vostre
cravatte?

«Per ora solo ﬂga mﬂu sito
siblle scaricare le collezioni
che sono tre: icclo, Sfo-
derate. Volante. ora ab-
biamo disegnato e realizato
due collezioni. La prima ispi-
rata alle isole italiane e infat-
i le nostre cravatte si chia-
mano  Salina, Budelll,
Lampedusa, Pana-
rea..., la seconda alle
spezie e ai loro colo-

«Speriamo. presto,
intanto ¢l faccia-

mo  conoscere,
contiamo  molto

sul passaparocla

tra | nostri amici.
Puntiamo alle bowr

tigue maschill di
nicchia e ai siti di
ecommerce di quall-

ta. Le cravatte Bram
s0N0 nservate a un
gruppo di persone, quasi
un club. Uomini che vo-
glinno E55Ere € NonN appa-
rires,
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Andren Menlcattl

{a sinlstra) & Bruno
Rezzonlco (a destra), f
fondator] del ll'IEIlChlU-P-‘- -
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